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Une activite publicitaire en forte progression

En millions d’impressions servies par mois — Janvier septembre 2015 vs janvier septembre 2014
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Une saisonnalité similaire mais un pic d'activite en juin 2015

En millions d’impressions servies par mois — Janvier septembre 2015 vs 2014
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La distribution demeure le premier secteur

Top secteurs en % des impressions servies — Janvier septembre 2015

DISTRIBUTION 24%
SERVICES 14%
VOYAGE TOURISME 10%
BOISSONS 9%
AUTOMOBILE 7%
EDITION 6%
ALIMENTATION 5%
TELECOMMUNICATIONS 4%

INFORMATION MEDIA 4% millions d’impressions servies

CULTURE LOISIRS 3%
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La Grande Consommation realise 17% de lactivite publicitaire

Top secteurs en % des impressions servies — Janvier septembre 2015

DISTRIBUTION 24%
GRANDE CONSOMMATION 16%
SERVICES 14%
VOYAGE TOURISME 10%

BOISSONS 9%

AUTOMOBILE 7%

EDITION 6%
ALIMENTATION 5%
TELECOMMUNICATIONS 4%

millions d’impressions servies
INFORMATION MEDIA 4%
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Un portefeuille d'annonceurs en developpement

Nombre d’annonceurs en présence et évolution — Janvier septembre 2015

+15%

annonceurs vs janvier septembre 2014
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Tous les grands secteurs sont représentées

Top secteurs en nombre d’annonceurs — Janvier septembre 2015

92

annonceurs

Distribution

Services
Edition

Grande Voyage
Consommation Tourisme
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Meetic premier annonceur du classement

Les 10 premiers annonceurs en millions d’impressions servies — Janvier septembre 2015

MEETIC 19,7
NORAUTO
SPORT 2000
MC DONALDS
PERNOD
CONFORAMA
LEROY MERLIN

92

annonceurs

UNIVERSAL MUSIC
SNCF

FERRERO
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Point Methodologique

Barometre de la Radio 2.0
Réalisé en collaboration avec 3 acteurs majeurs :

targetspot

Et sur la base de déclaratifs secteurs, annonceurs en volume d’impressions servies
Janvier-septembre 2015
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