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Que vous éecoutiez activement ou passivement,
la capte toujours votre attention !

La publicité audio fonctionne de 2 maniéres, qu’elle soit écoutée attentivement
ou qu’elle soit entendue en arriére plan.




Publicite Radio: la seule
limite est votre imagination !

egta.

LA publicité audio offre de la flexibilité créative et
donne a chaque auditeur une expérience unique
dans le “théatre de son esprit”.

Un discours naturel

La preuve ? révele la carte
sémantique qui

active le cerveau
humain by U.C.
Berkeley (US)
/
<

Cliquez ici

Blinking — Unilever
Spot 02: Barking puppy - Henkel
SpOt 03: You should have called - Vodacom

Spot 04: Nestlé
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gquand les ecrans sont eteints!

La Radio atteint des auditeurs a des moments clé, proches de I’acte
d’achat, et multiplie les points de contacts durant la journée.
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L’ajout de la Radio dans le mix média amplifie I’effet des autres
médias.
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Retours sur Investissement :

La Radio ¢ca marche !

La Radio délivre le plus fort taux de retours a court terme et

posséde le pouvoir exceptionnel de provoquer une réaction et
d’enclencher I’acte d’achat.

Need a proof? N84 AUDIOEFFEKT
study

N 2 by RMS & AS&S
= (DE)
— ; ; = : Click here

Radio: The ROI A} Catalina study
Multiplier by Y \ . ‘ by Nielsen (US)

Radiocentre (UK)

. By
Click here | /////’“\\\\\\\ Click here

» Commerce:

€261 pour€1
= € I;W,Z\slilmentation:

€557 pour€1

investi

Allemagne :

Retours a court terme du média radio

UK:

Retours a court terme du média radio

» tous secteurs:

£ £7.70
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La Radio aide les
marques a grandir

Quand elle est inclue dans le mix, la publicité
audio étend de maniére significative la notoriét de

la marque.

) Radio: The Brand
Need a proof? | @ Wultiplier study by
Radiocentre (UK)

Click here

Boutique bake

Sans radio

case study ﬂ
A.gr

o)
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augmentation des intentions d’achat
95 A) d’ tation des intenti d’ach
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