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Radiopub

DECRYPTAGE

Pas de musique inutile, I'attractivité du spot
repose sur la narration du comédien.

Un concept abstrait (le nombre de tétes
nucléaires) devient concret grace aux
bruitages.

Le spot capte I’Attention des les premieres
secondes, suscite I'Intérét, Démontre le } |
désequilibre entre le budget de 'armement et | | ‘ I"III
celui de I'éducation, incite a ’Action avec un I ‘ |

n° simple a retenir (alphanumeérique).
Appelez le 1-8 7 7- IOWA MAM

Une minute, ca passe bien avec une histoire.
‘))) LIEN POUR TELECHARGER LE SPOT
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EVENEMENTS PRETEXTES A PROSPECTER

SELECTION T2 2022

EVENEMENTS PRETEXTES ANNONCEURS A PROSPECTER
7-22/05 QUINZAINE DU COMMERCE EQUITABLE Collectivites, produits bio, circuits courts
13/05 VENDREDI 13 Casinos, actions promos...
14/05 NUIT DES MUSEES Musees, Direction Régionales des Affaires Culturelles (DRAC)
14>15/05 MADE IN FRANCE LYON Exposants, produits et entreprises locales, institutionnels... ’ _
16/05>5/06 ROLAND GARROS Partenaires et enseignes locales / . '
24/05 JOURNEE MONDIALE DU BRICOLAGE Magasin de bricolage, quincailleries, artisans... —~— 1 v
27/05 FETE DES VOISINS AGZR, Ista, FNAIM, Haribo, collectivités locales, traiteurs, boissons... v % i
29/05 FETE DES MERES Idées de cadeaux..
31/05 JOURNEE SANS TABAC Collectivités locales, prévention
02/06 FETE NATIONALE ITALIENNE Marques et produits italiens 1 -
03/06 JOURNEE MONDIALE POUR LE VELO Magasins de velo, collectivites locales e S
05/06 JM DE L'ENVIRONNEMENT Collectivités, associations, prévention, recyclage... P oy rEP re nnent
08/06 JM DES OCEANS Collectivités locales, péche, tourisme, prévention, meétiers de la mer... /0N N U | — ¢
14/06 JM DES DONNEURS DE SANG Dons du sang el 1 e v QWA A A -
18/06 JM DU SUSHI Restaurants japonais, traiteurs, alimentations | v "
19/06 FETE DES PERES Idées de cadeaux...
21/06 FETE DE LA MUSIQUE Evénements, instruments de musique...
22/06>19/07  SOLDES D'ETE Tous les annonceurs détaillants
01/07 JOUR DU DEMENAGEMENT (QC) Déménageurs, location véhicules, énergies, nettoyage, bricolage, déco..
01/07-24/07  TOUR DE FRANCE CYCLISTE Partenaires et enseignes locales
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Controle Technique =~ 6500 centres en France

N
LA SA I SO N D ES c 0 N I RO LES I E c H N I U ES L'annuaire du controle technigue - contrdles techniques automobile et véhicules utilitaires
RECHERCHER METIER ACTIVITE CONNEXION INSCRIPTION CONTACT

(3 Accueil

A Y
MAI A J U I L L ET Vous recherchez un centre de contrdle technique, votre véhicule a plus de 5 ans, vous ne

savez pas a quelle date I'effectuer, quels sont les points a vérifier sur votre véhicule ?
Cet annuaire est fait pour vous ! &

Le premier confinement avait contraint les autorités a accorder une tolerance de 3 mois |

pour les controles techniques arrivant a terme. Deux ans plus tard, cet événement T —
recréé un décalage et les professionnels prévoient une ruée d’ici quelgques semaines. TR

Alors qu’un mois normal voit passer entre 2,5 et 3 millions de véhicules dans les centres,
on s’attend a 5 millions sur les prochains mois en raison des décalages liés au covid.
En plus, les centres vont voir arriver les véhicules neufs vendus il y a quatre ans, en
2018, quand la prime a la conversion battait son plein.

Les spécialistes en conseil et vérification des points de sécurité de votre véhicule au sein d'un centre de contrble technique sont

" faut convaincre Ies aUtOmObiliSteS de Venir plus tat, méme S!ils perdent un mois :’Sg:lgzrriE:rcil:;nsal;::-nuaire. Retrouvez la fiche compléte avec leurs coordonnées pour pouvoir les contacter facilement et les
ou 2 sur leur échéance de controle, sinon tous les 2 ans le probleme se Exemple de fiche avec les coordonnées prise au hasard dans Iannuaire.
renouvellera.

13 RUE DES COMMUNESI
78260 Acheres
T@&l@phone :0133116644

Fax:0139 114 836
Site Internet : http://www.a.c.t.acherois.securitest.fr
Email : actacherois@®wanadoo.fr

QUTOSECURITE

https://www.autosecurite.com/centre

http://www.annuaire-controle-technique.com/

ECOUTEZ & TELECHARGEZ LE SPOT CONTROLE TECHNIQUE
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I.’ E NVI RO N N EM ENT 2022 : LES EVENEMENTS RSE EN FRANCE

GROS POTENTIEL D'ANNONCEURS ANNUELS POUR LA RADIO Mal Mal & velo .+ d'infos

7 - 22 mai Quinzaine du commerce équitable = + d'infos

t_\kﬂ.f;?_,_

f@; 18 - 22 mai. Féte de la Nature = + d'infos

e S
” %
LA NEN)

il Journée Mondiale de _l__'Fllvironnementmr Sursit en mai. Semaine nationale de la marche & du vélo - site

S = et i L

Dimz:g____c_h__? _j_ui -- Juin. Printemps Bio = + d'infos
15h 5 18h e |
1er juin. Journée de la famille en entreprise » + d'infos

RECYCLAGE

- Les entreprises de recyclage

- Les collectivités locales

- Les syndicats intercommunaux

- Les décheteries

- Les syndicats de la filiere

- Les enseignes (But, Conforama...) obligées de

reprendre les appareils usagés

5 juin Journée mondiale de ’environnement

3 - 5 juin Rendez-vous aux jardins » + d'infos

en juin Semaine pour la qualité de vie au travail » + d'infos

DIMANCHE 5 JUIN 2022 A 16:00 16 - 22 septembre. Semaine européenne de la mobilité » + d'infos
Journée mondiale de I'environnement - 1 Déchet Par Jour

Parc balneaire du Prado

en septembre Journées nationales des voies vertes = + d'infos

DEVELOPPEMENT DURABLE, ENVIRONNEMENT en septembre Semaine europeenne du développement durable = + d'infos

LES THEMES A EXPLOITER - Les associations environnementales

en octobre. Semaine de la finance responsable = + d'infos

e Prévention des déchets (éco-conception, - Energies, traitement des eaux, boissons minérales en octobre. Semaine de I'égalité professionnelle - site
suremballage, produits jetables...) - Les collectivités locales, CClI, fédérations pros en octobre. Jour de la nuit - site sensibilisation sur la pollution lumineuse
* Nettoyage, ramassage - Entreprises ; habitat, jardinerie, toiture, isolation, | ) _ - _ |
e Prévention du gaspillage alimentaire rénovation, portes & fenétres, chauffage & clim, mi-octobre Journée nationale de la qualité de I'air » + d'infos
* Promotion du compostage domotique, alimentation... 16 octobre Journée nationale de lutte contre le gaspillage alimentaire = + d'infos
* Reemploi/Réeparation/Reutilisation - Transport terre-air-mer, autos, motos, vélos, tourisme... _ g | _ o ]
Novembre Mois de I'économie sociale et solidaire = + d'infos
RESSOURCES R X . . . .

LES THEMES A EXPLOITER en novembre Semaine de la finance solidaire = + d'infos
http://www.fnade.org/fr/fnade/annuaire . bre S . t loi d handi ses » + d'inf
hitps //serd.ademe. r/ . Mettre en valeur votre engagement pour la protection de en novembre semaine pour I'emplol des personnes hanaicapees - + d infos
nttp:/fwww.federec.org/ I,enV'ron_nem,e,nt _ _ en novembre Semaine européenne de la réduction des déchets : + d'infos
http://www.eco-systemes.ir e Economies d’énergies, covoiturage

http://www.fnade.org/fr/syndicats

* Consommation responsable, circuits courts, bio... http://www.rsenews.com/public/agenda/evenement-france.php

TELECHARGEZ 39 EXEMPLES DE SPOTS TRI - RECYCLAGE - DECHETS
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L'ENVIRONNEMENT

GROS POTENTIEL D’ANNONCEURS ANNUELS POUR LA RADIO

7 idées a proposer a vos prospects

Expliquer dans des spots radio leurs objectifs, les actions engagees pour le developpement
durable.

Proposer une remise spéciale pour toute campagne liee au developpement durable diffusee
durant les journees ou semaines liees a l'environnement (calendrier »).

Diffuser des campagnes ponctuelles de sensibilisation, de prevention, lors de chaque
evenements, journees ou semaines speciales liees au developpement durable.

Diffuser un « fil rouge » permanent (1 a 3 spots courts par jour) tout au long de l'annee pour
rappeler de maniere constante les bons réflexes a tenir en matiere d'ecologie.

Sponsaoriser des chroniques de sensibilisation diffusees sur l'antenne et distribuees sous
forme de podcasts.

Sponsoriser une chronique ou organiser un événement autour des initiatives locales en
matiere de developpement durable.

Des jeux-concours d'idees (economies d'energie, actions de nettoyage...) a l'antenne ou sur la

page Facebook de la radio et du partenaire.

TELECHARGEZ 39 EXEMPLES DE SPOTS TRI - RECYCLAGE - DECHETS
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L'ART DE (SE) POSER LES BONNES QUESTIONS

AU LIEU D’ARGUMENTER SANS ECOUTER LE CLIENT....

FICHE DE CREATION PUBLICITAIRE

La fIChe de brlef Client :
Adresse ; Collection “1001 idées pour réussir a la radio”
. . . . , . y - Contact : > Commerciaux, directeurs du marketin
La fiche de brief (ou fiche de production) créatif permetd’utiliser une Radio ub Téléphone t -
. . sy s 0l e
trame pour poser les bonnes questions, sans oublier des éléments e pm Emal:
importants. Généralement ce document est remis ensuite au -

concepteur-rédacteur ou au studio de production.

Slrslio: Buas vendre mieux & plus de
N’oubliez pas que votre préparation doit vous permettre d’identifier .
sy s p q e p p A . p Dates de diffusion : Durée du message : P“BlIcITE nnnlo
des éléments, idées, avant méme le premier contact avec votre Combre de mossaqes epiquages st do s campagne .
annonceur Ou prospeCt Horaires / jours / contextes de diffusion : Théme ; e“ 500 [II'IEStinns

Format :
{spot court, long, promo, chronigue, podeast, publireportage, témoignage, sponsoring, duo spots, chanson, identité sonore, design musical...)

3 objectifs d’une bonne prise de brief

Logo / ID sonore :

Signature / slogan :

 recueillir le maximum d’éléments pertinents pour alimenter la
créativité d’'un concepteur-rédacteur. En évitant les clichés et les e RO ok A 8 TG, D OB TSRS rmlp'gmffiqf;tm'rgggumg}eqa
banalités (comme « uneterrasse agréable », « un accueil
convivial »...).

Musique* :
usique Michel Colin

+ identifier I'idée simple essentielle, I'objectif publicitaire central. o
Il est important de souligner, parmitous les éléments récoliés, le
sujet principal. Un bon brief doit pouvoir étre synthétisé en Mentions légales
une phrase.

Notes :

 manager les attentes du client, éviter les clichés eterreurs
marketing (n° de téléphone difficile a mémoriser, plusieurs

messages, trop d’éléments...), respecter les regles légales et o
déontologiques. CLIQUEZ ICI POUR TELECHARGER GRATUITEMENT LE LIVRE

S 2018 nichelcalin@madiatic.ch

CLIQUEZ ICI POUR TELECHARGER LA FICHE DE CREATION PUB
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LA FICHE DE BRIEF

MODELE A IMPRIMER EN A3 PLIE RECTO VERSO

FICHE DE CREATION PUBLICITAIRE

Client :
Adresse :

Contact :

Téléphone :

Portable :

Email ;

Facebook :

Site web :

Horaires de disponibilité :

Studio : Budget :

Dates de diffusion : Durée du message :
Nombre de messages / repiquages : Durée de la campagne :
Heraires / jours [ contextes de diffusion : Théme :

Format :
[spot ecurt, Inng, proma, enronique, podeast, publireportage, témoignage, spensoring, duc spots, chansan, identité sonore, design musical.._)

Logo / ID sonore :

Signature / slagan :

Constance créative :
[stylefvoix/ambiance. .. que | on retrouvera dans chaque spot, chague campagne, pour favoriser |2 reconnaissance)

Musique* :

Voix* :

Mentions légales :

Notes :

OBJECTIFS DE LANNONCEUR :

(Cuelle est [a problématique a résoudre 7 Quel est I'nbjectif de ce message 7 Dans quelle stratégie s'inscrit cetle campagne 7 Quel
message simple voulons-nous faire passer ? Cuelle action/réaction souhaltons nous obtenir (informer, &tre connu, venlr sur le site, e paint
de vente, téléphoner, vendre, partager, sensibiliser, construire ou dévelopoer la répulation, référencer I'enseigne dans l'esprit des auditeurs,
dévelnpper des réflexes spontanés...) 7 Cuel chemin d'achat doit étre mémorisé (adresse physique, site web. ) ?

OBJECTIF (DE CHAQUE) MESSAGE :
(Un seul objecti’ par message !)

IS

CIBLE :

(A gui s'adresse ce message précisément (age, sexe, CSP, typologie, style, habitudes de consommation...Plus la cible est précise, plus les
gens sc reconnaltront et se sentliront concemnds et la campagne sera cfficace. Sl I'annonceur veut cibler large, le message dolt &re analysé,
teste par différentes personnes avant d'étre diffusa).

CONTEXTE :

(Dans guel contexte, a quelle(s) heure(s) le message sera-i-il diffusé/entendu ? Comment capler I'attention du public cible dés les premiéres
sacondes 7 Comment cannecter l'auditeur aver le aroduit [ service de lannanceur ?)

ATTENTION :
(Comment capter I'attention immédiate du public cinlé (pns de tous les auditeurs) dés les premiéres secondes du message ?)

ARGUMENTS :

(Qu'avens nous 4 dire, a offrir (une idee simple et une seule, pas d'énumeération) 7 Ou'est-ce qui dflérencie ce commerce de ses
concurrents 7 Qu'a-i-il de plus cu de different des autres (USP)? Pour guelle bonne raisun acheter ve produil ici plutél gu'aillaurs (pas de
clichés, des faits précis) ¥ Quel est le prix 7 Quelle est 'offre, la proma (F.O., soldes, anniversaire, événement prétexte, 1éte_ ).

BENEFICE AUDITEUR :

(En guci le message peul-il résoudre un probléme, une attente 7 Quel est s bénsfice pour le consommateur ? Qu'est-ce que que cela lui
rapporie 7 Cuel sentiment, émotion, éprouve-i-on au sujet de ce produitservice ¥ (Que doit-il savoir aprés avoir entendu le message 7
Qu'est-ce qul est de nature 4 rassurer, denner conflance, engager le public cible 7...) :

L'IDEE GENERALE :

Résumeé du brief en une phrase simple. guel est le message essentiel, gue doit-on retenir 7

TEXTE / SCRIPT

(avec indicaliona des vaix, Embiences et efiets)

ATTENTION - HISTOIRE

INTERESSER - DEMONTRER

CALL TOACTION - PACKSHOT

Date de production :

Date de validation client :

Date de réception radio :

Accord client

SPMIA i d mhad o 4
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CLIQUEZ ICI POUR TELECHARGER LA FICHE DE CREATION PUB

IDENTITE SONORE

C'est 'equivalent audio du logo visuel. Indispensable pour faciliter la reconnaissance de I'enseigne. Sans |D sonore la reconnaissance. la
memcrisation et donc 'efficacite sont trés fortement diminuées.,

L'Identité sonore simple peut &tre unc voix pariée, un brultage, un slogan.

L'identité sonore médium est un son de catalogue. une voix de comédien professionnel ayant fait I'objet de 2 ou 3 propositions.

L'ldentité sonore premium est une création originale. pariée, chantée, musicale. ayant falt I'abjet d'un recherche approfondie.

Lidentité sonore doit &ire exploitee dans tous les spols radio, vidéo, TV, 'atiente téléohonique, 'ambiance musicale du point de vente, sur le site

web, sur tous les supports audio, les enceinies connectées, podoasts, sonorisation...

L'identité snnore n'est pas une depense poncluelle mais un investisaemeant pour Ia vie de l'entreprise (comme (e Inga) qui doit étre amorti sur plusieurs
anneées.

*LA MUSIQUE

Me dait &tre utilizée que si elle amplifie l'impact &motionnal du apot. Sinon autant s'en nasser.

Ce n'es! pas le fond musical qui doit rendre le spot dynamique, mais la conceplion-rédaction, |'accroche, 'idée créative, |2 voix du comedien...
Le berceau musical camoufle Iz mezsage dans le programme musical de la station et atténue la compréhension, la mémcrisation du message.
Un spot a capela émerge toujours mieux. Les bruitages sont souvent plus efficaces que la musigue.

Le fond muslcal ne dolt pas compenser un mangue de créativité ou &tre 14 pour falre plaisir 3 I'annoncedr.

La musique d'arliste connu ne peud pas étre ulilisé= sans obtention des droits, qui peuvent étre tres coliteus.

Ce n'est pas parce que I'on entend un spot avee une chanson connue que c'est Idgal.

En cas de liige avec |es ayants-droits, tout le monde est responsable (studio, radio et annonceur).

Il n'ast pas nécessaire de noyer le spot cans la musigue. Un simple jingle, une virgule, suffit souvent 8 donner du relief.

L'ECRITURE

La quallté de "écriture ¢st la base d'un ben spot. Concepteur-rédacteur est le métler le plus précleux du processus publicltalre.

L'écriture doit étre intelligente, sincére, vraie, pensée pour le comédien qui va interoréler le script, qui sera capable d émouvoir.

L'gcriture doit exploiter la richesse de |a rhetorique frangaise : analogies, rimes, calembours, figures de sens, jeux de mots. tautclogie, métaphores,
hyperholes, paradowes, ironie, allégores. .

Adefaul d'éfre créatif, rédigez un message informatif mais ne tombez pas dans la réclame 3 deux balles,

*LES VOIX

Le plus important est de faire appel a des caméadiens professionnals de la publicilé et du doublage, capables d'incarner des persannages, pas a des
voix d'animateurs sans personnalité ni compétences narratives. Metlez le prix pour obtenir un bon spot

Lea woix graves plaisent plua, sauf aux plus jeunes qui privilégient le rythme au tan. Les voix incarnéss, connues, sont plus faclement mémorisges.
La voix doit €fre coherente avec l'univers sonore, le message, sous peine de rejet. La voix est le véhicule des émotions.

Rien ne sert de crier fort dans un spot, la plupart des suditeurs Ecoutent seu!s, dans lintimité

ATTENTION

Lea premiéres secondes du spots doivent « vendre » Ia suite du message, comme lea headlines.

Me pas révéler |'offre toul de suite, attendre d'avoeir donner envie a I'auditeur d'en savoir plus, capliver 'auditsur.
L'attention peut étre abtenue par ung question.

Le storytelling (raconter un histoire} est plus efficace que les descriptions gui ne stimulent pas I'magination.

Plus 'histoire racontée est captivante, plus I'auditeur ira jusqu’au bout avec attention et plus | mémeorisera le message.
La radio c'est le cinéma de limaginaire, le théatre de l'esprit (Orson Welles).

INTERESSER, DEMONTRER

Le message doit parler le méme langage que le public ciblé. L'auditeur doit se reconnaltre, étre connecté par un conlexte familier.

Il ne s'agit pas de parler de "annonceur, des caractéristiques du produit/service mais des solutions, du bénéfice que I'auditeur va en retirer.

| faut rédiger lc message du point de vue, sous I'angle de 'auditeur, du consommateur, pas de |'anncncour.

Le message doit anticiper et répondre & des objections, aux freins, aux questions que l'auditeur pourraient se poser.

Le message doit donner une bonne ralson, donner envie d'acheter.

Le message doit exprimer clairement pour quelle bonne raison I'auditeur va se rendre dans e point de venle, acheter le produit chez 'annencaur plutét
qualllsurs, chez un autre concurrent. Qu'est-ce qus co commerce a de plus, de migux, de difiérent dee autras ? C'est Ia base du marksting.
Les histoires, les emations sant beaucoup plus efficaces que les descriplions factuelles.

Ce sont les émotions qui provogueni les acles d'achat, pas les donnges lechniques.

Plus le spot véhicule des images mentales, plus il simule I''maginaire, plus la mémaorisation sera forte.

L'image gue vous imprimez dans |'esprit de 'auditeur sera ce qu'il va mémoriser. Les autres infos tomberont: immédiatemnsnt dans 'oubli.

ACTION

A placer en fin de massage.

Eviter le téléphane, sauf si le numére est mnémotechnigue (comme ie 0800 7/7 24/24 de Carglass) |

Si le call to action est le téléphone, le menticnner 2 fois, 4 la toute fin du message. sans ricn d'autre derriére.

Ne pas utiliser un 08, impossible a mémoriser. L'annonceur deit acheter un numeéro facile si sont business en dépend.

Ne plus dire www. Ne plus mentlonner les - et/ dans une adresse web. L'annonceur peut acheter un nom ce domalne faclle pour 20€/an.

Un seul call to action (adresse ou site ou téléphone). 5i plusieurs chaoix, il y aura moins de retour qu'avec un seul. Le choix paralyse |a décision !
5l le call to action est Ia visite sur le site web, expliquer pour falre, obenir, gagner qual ?°

ERREURS FREQUENTES A EVITER

Ln seul message par spot.

3i un témoignage, un dialogue, un comedien, sonnent faux, M'auditeur interprétera le message comme un mensenge.

L'écriture pour un spot radio est différente des autres supports. Ne pas lire une brochure, reproduire une annonce visucile sans unc écriture pour
un message parle.

Un message doit &tre han, Utile et vrai, sinon, abstena? vous (Socrate).

Les dichés déconnectent instantanément I'attention. alimentent la suspicion, ne sont jamais crédibles (une équipe de professicnnels, des prix
défiant toute concurrence, le mellleur service, un grand cholx, des prix incroyables, la qualité-le prix-le service...). Remplacez ces clichés sans
personnalité par des informations précises, crédibles, indiscutables gui distinguent dairement les atouts de 'enseigne (le prix exact, la quantité)
Respecter le rythme de 3 mots par secondes, 50 mats par 20 secondes, 90 mots pour 30 sccondes maximum.

Attenticn au plagiat, au droil a l'image [ imitations), au respect de la déontologie et des régles |2qales.

2019 mid eloulinmmedaticeh
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COMMUNIQUE DE PRESSE m

Panel Radio 2021/2022
LA c 0 U V E RTU R E M AX I M A L E Principaux résultats des agrégats par statut et média Radio

INDICATEUR DE FIDELITE & D'EFFICACITE PUBLICITARE

Couverture maximale (%) Nb moyen de
. jours d'écoute
1 9= 553 180 personnes Agées de Semaine moyenne 3 semaines ,
g i) . . ; par auditeur
13:ans et plus 5 jours 7 jours 21 jours 21 jours
Lundi-Vendredi Lundi-Dimanche Lundi-Dimanche Lundi-Dimanche
Sur une période de 3 semaines, 89,1% des personnes agées de 13 ans et plus * RADIOS DE SERVICE PUBLIC  s70 390 487 ,l
ont écouté au moins une fois la radio. En moyenne, elles ont écouté la radio dont : RADIO FRANCE 36,9 39,0 46,6 11,2
14,4 jours sur 21 jours, quelle que soit la durée de cette ecoute. RADIOS PRIVEES COMMERCIALES 65,2 69,0 78,2 11,6
RADIOS PRIVEES ASSOCIATIVES 3,5 4.2 6,8 5,71

Sur 3 semaines, 76,0% des personnes ont ecoute la radio en voiture, 57,8% a 'RADIO EN GENERAL, PAR LOCALISATION

domicile et 14,3% sur le lieu de travail ou d’études. La couverture sur 3 A domicile 46,7 50,1 12,6
semaines est ainsi plus élevée en voiture qu’a domicile, I'’écoute a domicile reste = xolture _ 61,3 65,6 9,7
toutefois plus réguliére avec 12,6 jours d’écoute par auditeur en moyenne sur 21 —— 198 103 6,8

jours, contre 9,7 jours en moyenne en voiture. Accumulation d’audience des agrégats par format (en %)
sur 21 jours, lundi-dimanche (5h-24h)

On touche une plus grande proportion des auditeurs lorsgu’ils écoutent en voiture,
mais ceux-ci sont plus volatiles en voiture qu’a domicile, surtout depuis I’extension

JG,0

dU télétravall 60,0 61,3 Programmas Musicaux
el = P P - 8 831 Programmas Généraliste:
Plus le nombre moyen de jours d’écoute par auditeur est élevé, plus "
I’audience est fidele a la radio et plus la pub radio est efficace. 440 oo
3167 : 0
n . N y s e 50,0 . H_-—‘ 2 52—
- elle touche les mémes individus avec de la repeétition 27,8 g
- elle est efficace plus rapidement grace a la répétition 20,0
- elle est plus économique car il faut moins de spots pour atteindre I'audience ol
1% semaine 1" Week- 2°™ cemaine #week- 3% semaine 3% eek-
Lundi-Vendred: end Lundi-Vendredi end Lundi-Vendredi end
1 2 3 4 S5 6 7 B 9§ 10 11 12 15 14 15 16 17 18 19 20 21 '°U°

TELECHARGEZ LE COMMUNIQUE MEDIAMETRIE
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Principaux résultats de la Radio (5h-24h)

LA COUVERTURE MAXIMALE T S

1% = 553 180 personnes agées de par auditeur

INDICATEUR DE FIDELITE & D’EFFICACITE PUBLICITAIRE | ’ ’ u;?.;?:::che Lun::;?:::chel

Programmes généralistes

dont

EUROPE 1 6.5 7,2 10,1 7,5
Sur Les Indes Radios, une campagne de pub touchera 19,2% des francais de 13 FRANCE BLEU 9,2 10,4 15,2 7,1
ans et + aprés 5 jours de diffusion et atteindra 31% aprés 21 jours. SRANCEIER 175 L 232 105
RMC 7,9 8,8 13,9 5.5
RTL 14,6 15,6 20,0 9,4
Les auditeurs des Indés Radios n’écoutent qu’un jour sur 3 environ (6,6 jours sur Programmes musicaux Total 44,7 49,0 61,3 8,6
21). dont
CHERIE FM 5,8 6,9 11,5 4,5
_ , _ , ] FUN RADIO 6,3 7,4 12,5 4,4
Une campagne de 21 jours permet donc d’atteindre 61% d’auditeurs de plus M RADIO 33 38 6,7 45
qu’une campagne de 5 jours_ NOSTALGIE 10,6 12,4 19,3 4,9
NR) 11,7 13,2 19,5 5,8
i RFM 4 8,8 14,4 4,7
Conclusions : RIRE ET CHANSONS 4,5 5,4 9,5 3,6
RTL2 9,1 10,3 16,2 5.0
- Vendez des campagnes plus longues, 21 jours idéalement ! S - - - e
VIRGIN RADIO 5,5 6,5 10,5 4,8
) ) _ _ Programmes thématiques Total 22,0 23,8 31,4 83
- Dans le drive-time (morning et retour), une campagne de 21 jours ne permet de ot
progresser que de 16% par rapport a une campagne de 7 jours. FRANCECULTLRE 6,1 74 10,2 2R
FRANCE INFO 13,2 14,4 20,1 7,2
_ . o _ o o , FRANCE MUSIQUE 5,8 6,9 11,5 4,5
- Sur les cibles a domicile, les auditeurs sont plus fideles, ils écoutent plus d’un RADIO CLASSIQUE 3,4 3,9 5,7 6,2
jour sur 2, il est donc possible de réduire le nombre de spots quotidiens tout en Programmes locaux Total 25,0 28,4 39,1 6,9
~ 1 I o ) I Dont
etglant la campagne sur 21 jours pour atteindre 24% d’auditeurs de plus que sur R e —— » » » -
S jours. Composé de 572 stations ’ ' ‘

GROUPEMENT LES INDES RADIOS ®
- Un mix avec du drive-time et de I’écoute en journée permet de s’adapter aux Composé de 129 stations

nouvelles habitudes d‘écoutes liées a la pandémie.
TELECHARGEZ LE COMMUNIQUE MEDIAMETRIE
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LE STREAMING

ATOUTS & INCONVENIENTS POUR UNE RADIO LOCALE

ATOUTS &5

La pub audio online est un revenu supplémentaire si vous la vendez en
plus de l"'audience FM.

Comme plusieurs radios vous pouvez générer 10 a 15% de CA
supplémentaires en vendant le streaming distinctement de la FM.

A long terme la publicité FM sera dépassée par la pub digitale en terme
d’audience, de criteres de ciblage, de reporting.

La pub audio online ciblée, géo-localisée, est une alternative aux
Facebook Ads et Adwords, y.c. pour les annonceurs locaux.

Si vous avez développée de nombreuses déclinaisons webradios de votre
marque radio principale, le programmatique générera des revenus
proportionnels a vos volumes d’écoutes avec un CPM de 5 a 10€.

La pub audio online permet de monétiser I’écoute des podcasts (pre
roll, mid roll, post roll) soit en local soit en programmatique.

La commercialisation locale de vos contenus audio online rapporte
beaucoup (10 a 50€ le CPM) plus que le programmatique.

La commercialisation locale de I"audio online programmatique
(webradios, Spotify, podcasts...) génere des revenus supplémentaires,
elargit votre offre et vous positionne comme expert audio digital.

N°13 - 6 MAI 2022

INCONVENIENTS l@

Il faut autant de décrochages pub online que de zones FM ce qui double
le cout et le travail de planification.

A audience équivalente, la pub FM rapporte 100 a 200 fois plus que le
chiffre d’affaires streaming.

Exemple : Toulouse FM réalise 102’356 heures d’écoutes en ligne en
mars 2022, ce qui générerait un revenu d’environ 918€ mensuel base
sur 2 x 2 minutes de pub par heure vendu en programmatique
(source Shoutcast).

L’audience online mesurée par ACPM représente environ 5% de
'audience FM de Toulouse FM pour un revenu digital estimé a 0,5% du
chiffre d’affaires FM.

La commercialisation de I'audio online profite moins aux radios locales
gu’aux webradios automatisées, aux podcasts a trés forte audience
(Choses a savoir...), aux agrégateurs (Tuneln) et régies digitales (Acast,
TargetSpot...).

A terme, la pub audio online sera achetée comme le sont aujourd’hui les
Facebook Ads ou les Adwords, sans intermédiaires.
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LE STREAMING

COMMUNICATION DIGITALE,

VOTRE CAMPAGNE PUBLICITAIRE FM
DUPLIQUEE SUR LE DIGITAL

» Carcassonne l

0096

I c2rcassonnE

100%:8

[
TARBES

o Flpn:eu (2 Botild :
0% N

TOULOUSE

100%:

S'GAUDENS

Valorisation :

Votre campagne dupliquée sur la webradio
de la/des ville(s) choisie(s) en FM

pour 10% supplémentaires du montant du contrat FM*

Pour profiter de la communication digitale, contactez la régie publicitaire :
05 63 98 61 60 ou via le formulaire de contact

*Hors créations publicitaires. — s

A
INDES
DS

NNNNNNN

PUBLICITE

EXEMPLE D'OFFRE COMMERCIALE STREAMING

Une campagne diffusée en FM sur les zones 100% Toulouse et 100% St-
Gaudens d’une valeur de 1 000€ HT (remises incluses).

La méme campagne sera diffusée sur les radios digitales de Toulouse et
St- Gaudens pour 10% supplémentaires, soit 100€ HT*.

| =FE

o0 LANGUEDDE
100t PAL

100% CAHORS
100%EAYS CATALAN

-

10% CASTRES + REVEL
100% TAONTAUBAN
100% AUCH/CANEOM
100% TARBES

% jooksT GAUDENS

gl Dt TOULOUSE

100% FOIX

U RARID Hautes-Pyrénées
LRGN tAHEﬁSSDHNE

P, Hl

Lolat e Hl

Force 1 Publicité Evi
77 abonnés

2 sem. - ®

[AUDIO DIGITAL] L'audio est le média parfait pour accompagner les
consommateurs, partout, tout le temps, quelle que soit leur activité. .

PUBLIETTE

Force 1 Publicité propose des campagnes audio sur des formats inédits :
® communiquer sur des podcasts exclusifs,

® faites-vous entendre sur des webradios inédites,

® vos spots audio diffusés sur des plateformes de musigue en ligne «
streaming »,

® vos campagnes sur des flux web de radios FM,

&4 Devis gratuit sous 24h : https://Inkd.infgAaykvUp

Avez-vous penseé a
I'audio digital ?

—

= 09, /m/ZDZi}

“Hon pow aword 8
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; ot cachet d
,gnaturf s

it ecTnEY AEE
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0/ 2 2" | namionaie
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| (T F 1
PUBLICITE

LESTUBES & L'INFO

*Hors créations publicitaires.

TELECHARGEZ LE PDF DE L'OFFRE COMMERCIALE
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Radiopub

le blog des pros de la pub radio par Michel Colin
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Michel COLIN s
. Radio & Audio Digital Sales Strategist. Trainings, conferences & consulti...

'@ 1sem. - @

& Les investissements publicitaires autour des & podcasts vont représenter

A RETROUVER SUR LE BLOG RADIOPUB.FR & LINKEDIN e el 0

ream your voice
5t 3

PODCASTS

Radio & Audio Digital Sales Strategist. Trainings, conferences & consulti...
maintenant - &

Michel COLIN e
Radio & Audio Digital Sales Strategist. Trainings, conferences & consulti... Michel COLIN “ee
{ ] 1j- @
£ ]

Si vaus voulez en savoir plus sur les prochaines tendances de |'audio &.

LE DCAST

& RCI Group - Antilles commercialise avec succes le concept "Bons Plans" :
une campagne radio + une intervention d'un animateur en direct du point de
vente, a I'antenne et en vidéo sur Facebook pour visualiser les produits en
promo.

Podcast : plus de 2 Mds $ pour la publicité en 2023 aux Etats-Unis

Un exemple avec Mr Bricolage Martinique

cbnews.fr - Lecture de 1 min

Michel COLIN L2l

Radio & Audio Digital Sales Strategist. Trainings, conferences & consulti...
®5.®

& 999 x 280€ = 279'720<€ réalisés en 15h pour financer le lancement d'un

magazine papier en vendant des machines a écrire virtuelles & . Cac'est de
I'innovation commerciale !

Saooti publie le livre blanc « Le
podcast, créateur de valeur ».

Laurent Hué, cofondateur de Saooti, et son équipe
publient un livre blanc de 20 pages intitulé « Le

podcast créateur de valeur ». Développement du L'Agence Strategie . ; —
P O D C A S T e ——e www.rifm
Boom de I"audio : quelles sont les tendances émergentes en marketing ? CHARLY EN DIRECT DE MR BRICOLAGE !
LIRE PLUS » lepod.fr » Lecture de 2 min facebook.com
Min ¢
20 Minutes ecoule ses NFT en moins de 20 heures - Stratégies
strategies.fr - Lecture de 1 min
Lien pour consulter les articles sur le blog Radiopub.fr Lien vers les publications sur ma page Linkedin
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LACTU DES PROS DE LA PUB RADIO

A RETROUVER SUR LE BLOG RADIOPUB.FR & LINKEDIN

2 Force 1 Publicité Y
foﬁ}?- 77 abonnés
6j -« Modifié - ®

10 min - ®
[TEMOIGNAGE] "La radio permet de communiquer sur un large public, c'est un
média puissant... C'est une radio bien placée au niveau des tarifs et ¢a nous

ramene du retour magasin." &

Comme les meubles @Crozatier a Dainville, faites-nous confiance pour votre
campagne radio !

Michel COLIN
Radio & Audio Digital Sales Strategist. Trainings, conferences & consulti...
@

71% des frangais consulteraient les catalogues en ligne en cas d'interdiction
du papier. C'est I'occasion pour les radios de dégainer une offre radio +
coupon sms + réseaux sociaux.

.

Michel COLIN eiee
Radio & Audio Digital Sales Strategist. Trainings, conferences & consulti...

® 4min-®

Les Wazers auront la possibilité de lancer RTL, RTL2 et Fun Radio directement
depuis l'application.

Connexion avec FUN

Pour une expérience optimale, Waze et
FUN échangent des données sur volre
utilisation de l'application, notamment
see en ce qui concerne la navigation, les
itinéraires, les noms de rues et les
playlists. (En savoir plus) Vous pouvez
désactiver cette oplion & tout moment s SSES

dans Paramétres > Lecteur audio Eng

133
==

Non merci

100% FRANCE 100% HITS

&3 Devis gratuit : https://Inkd.in/e8T_2eKf

B

La radio permet de
communiquer sur un large
public, c'est un média
puissant. Elle permet
également de toucher toutes
tranches d’'age et de faire
venir de la nouvelle clientéle.
Je communique notamment
sur Horizon qui est une radio
en progression et qui permet

TEMOIGNAGE

cuen

aux lettres

cbnews.fr « Lecture de 2 min

Oui Pub, 57% des Francais comptent apposer I'autocollant sur leur boite

RTL, RTL2 et Fun Radio disponibles sur Waze

cbnews.fr - Lecture de 1 min

Michel COLIN cee
Radio & Audio Digital Sales Strategist. Trainings, conferences & consulti...

®:3h.®

La hausse du prix du papier oblige Le Messager a augmenter ses tarifs
publicitaire de +20%. Les revenus du groupe Le Messager dépendent encore
a 80 % de ses revenus réalisés sur le papier.

de toucher une large
clientéle. C'est une radio bien
placée au niveau des tarifs et
¢a nous raméne du retour

. ® 3nmin-
magasin. @

LUDOVIC GUILMET le "stop pub" a partir du 1er septembre.

Directeur de Meubles Crozatier Arras

CROZATIER

=3 RADIO  |® AUDIODIGITAL (O DIGITAL @ EVENTS
= @ O

Michel COLIN
Radio & Audio Digital Sales Strategist. Trainings, conferences & consulti...

L'expérimentation débute le 1er juillet 2022. Le dispositif "oui pub" remplacera

Prospectus : comment va se dérouler I'application du
« Oui Pub » dans les villes pilotes

| Isa-conso.fr - Lecture de 1 min

Comment le groupe Le Messager fait face a la hausse du prix du papier

ourscom.fr - Lecture de 1 min

Lien pour consulter les articles sur le blog Radiopub.fr

N*13 - 6 MAI 2022

Lien vers les publications sur ma page Linkedin
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LE REPLAY DE LA MASTERCLASS DU 29 AVRIL 2022

CLIQUEZ ICI POUR VOIR LE REPLAY

Le barometre de votre activité

@) 00:05:11 | 2 questions | 16 sur 36 (44%) ajont p...

L’INVITE DU MOIS : GREG COSMAN - SHOUTCAST

1. Comment s'est passé le mois qui vient de

- L s'écouler ? (Choix multiple) *
« Comment monétiser vos flux digitaux ? ( ple)

« Comment vendre des campagnes 16/16 (100%) répondu
audio programmatique ?
« Vos questions a Greg Cosman J'ai dépassé mes objectifs (5/16) 31%
—_—
R ]
- 432(0)4947674 76 Je suis en dessous de I'objectif (8/16) 50%

$ shoutcast
2. Quelles sont vos perspectives pour le mois a venir ?

¥ Route de Lennik 451, 1070, Brussels, Belgium (Choix multiple) *
5 432 (0) 2 526 20 50

Sales

J 16/16 (100%) répondu
5 ‘\ “ www.shoutcast.com
Ca se présente trés bien (3/16) 19%
Le programme de la Masterclass du vendredi 29 avril 2022 : |
10:00 - La météo des ventes : un point rapide sur la tendance du business du premier & second trimestre. Ca devrait aller (9/16) 56%

10:05 - L'invité du mois : Greg Cosman de Shoutcast - TargetSpot

10:25 - Tendances 2022 : une synthése des perspectives pour le média radio en 2022.

10:30 - Vos réussites : intervenez en 30” chrono dans cette Masterclass pour partager une expérience réussie.
10:35 - Libre antenne : j'essaierai de répondre a vos questions et problématiques spécifiques.

10:45 - Fin de la Masterclass

Ca va étre dur (4/16) 25%
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Gregory MARTIN

Chrystelle JAILLET

Michel Colin

DEBRIEFING MENSUEL
MAI 2022 mai 2022 lundi, 30 mai

Sélectionnez la date et I'heure

© 30 min . | | . . . : Allen ARCQ

@0 Informations sur la conférence en
ligne fournies a la confirmation.

Attention, I'heure choisie ne pourra pas étre

ha modifiée ! Soyez ponctuel, je vous

appellerai a I'heure pile !

Sandrine FREYBURGER Agnaln Martin

o L Q. | o | 16
6t PRy | ommeneles - Un rdv par radio/régie. Cet entretien
: Ti ARl Liuie Tad

mensuel de 30 min peut étre collectif ou

individuel. A vous de choisir en fonction de 23

vos besoins, de vos questions.

N'hésitez pas a m'envoyer vos questions

par email avant le rdv. ® Heure d'Europe centrale (10:41)

bl N’ATTENDEZ PAS POUR RESERVER VOTRE HORAIRE ! (&

https://calendly.com/mediaticconseils/debriefing-mensuel-mai-2022- CLIQUEZ ICI

!
- 0 b ] — :—- We—
B 5 I \ -
“ . L [ sl 3 - : i . -
" .1 _ ‘1 | =1 L
> > | E . \

- J w—— ks | Y ’

1 . i = — o - il i . i
: i .

\Chrystelie JAILLET &

‘Sandrine FREYBURGER

Caroline PHILIPPE [
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BON BUSINESS & RENDEZ-VOUS LA SEMAINE PROCHAINE !
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