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CULTE

Lien pour télécharger le spot

Pas de musique inutile, l’attractivité du spot 
repose sur la narration du comédien.

n°13 - 6 MAI 2022

Un concept abstrait (le nombre de têtes 
nucléaires) devient concret grâce aux 
bruitages.

Le spot capte l’Attention dès les premières 
secondes, suscite l’Intérêt, Démontre le 
déséquilibre entre le budget de l’armement et 
celui de l’éducation, incite à l’Action avec un 
n° simple à retenir (alphanumérique).

DÉCRYPTAGE

Une minute, ça passe bien avec une histoire.
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PROSPECTION
par événements
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ÉVÉNEMENTS PRÉTEXTES À PROSPECTER

ÉVÉNEMENTS PRÉTEXTES ANNONCEURS À PROSPECTER
7-22/05 QUINZAINE DU COMMERCE ÉQUITABLE Collectivités, produits bio, circuits courts

13/05 VENDREDI 13 Casinos, actions promos…

14/05 NUIT DES MUSÉES Musées, Direction Régionales des Affaires Culturelles (DRAC)

14>15/05 MADE IN FRANCE LYON Exposants, produits et entreprises locales, institutionnels…

16/05>5/06 ROLAND GARROS Partenaires et enseignes locales

24/05 JOURNÉE MONDIALE DU BRICOLAGE Magasin de bricolage, quincailleries, artisans…

27/05 FÊTE DES VOISINS AG2R, Ista, FNAIM, Haribo, collectivités locales, traiteurs, boissons…

29/05 FÊTE DES MÈRES Idées de cadeaux…

31/05 JOURNÉE SANS TABAC Collectivités locales, prévention

02/06 FÊTE NATIONALE ITALIENNE Marques et produits italiens

03/06 JOURNÉE MONDIALE POUR LE VÉLO Magasins de vélo, collectivités locales

05/06 JM DE L’ENVIRONNEMENT Collectivités, associations, prévention, recyclage…

08/06 JM DES OCÉANS Collectivités locales, pêche, tourisme, prévention, métiers de la mer…

14/06 JM DES DONNEURS DE SANG Dons du sang

18/06 JM DU SUSHI Restaurants japonais, traiteurs, alimentations

19/06 FÊTE DES PÈRES Idées de cadeaux…

21/06 FÊTE DE LA MUSIQUE Événements, instruments de musique…

22/06>19/07 SOLDES D’ÉTÉ Tous les annonceurs détaillants

01 /07 JOUR DU DÉMÉNAGEMENT (QC) Déménageurs, location véhicules, énergies, nettoyage, bricolage, déco…

01/07>24/07 TOUR DE FRANCE CYCLISTE Partenaires et enseignes locales
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SÉLECTION T2 2022

https://www.quinzaine-commerce-equitable.org/
https://nuitdesmusees.culture.gouv.fr/en-pratique/espace-organisateurs/comment-participer
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http://www.mediaticCONSEILS.cOM


LA SAISON DES CONTRÔLES TECHNIQUES
MAI À JUILLET
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Le premier confinement avait contraint les autorités à accorder une tolérance de 3 mois 
pour les contrôles techniques arrivant à terme. Deux ans plus tard, cet événement 
recréé un décalage et les professionnels prévoient une ruée d’ici quelques semaines. 
Alors qu’un mois normal voit passer entre 2,5 et 3 millions de véhicules dans les centres, 
on s’attend à 5 millions sur les prochains mois en raison des décalages liés au covid. 
En plus, les centres vont voir arriver les véhicules neufs vendus il y a quatre ans, en 
2018, quand la prime à la conversion battait son plein.

ÉCOUTEZ & TÉLÉCHARGEZ LE SPOT CONTRÔLE TECHNIQUE 

https://www.autosecurite.com/centre

Il faut convaincre les automobilistes de venir plus tôt, même s’ils perdent un mois 
ou 2 sur leur échéance de contrôle, sinon tous les 2 ans le problème se 
renouvellera.

http://www.annuaire-controle-technique.com/

6500 centres en France
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LE SECTEUR
de la semaine
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L’ENVIRONNEMENT
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GROS POTENTIEL D’ANNONCEURS ANNUELS POUR LA RADIO

RECYCLAGE
- Les entreprises de recyclage  
- Les collectivités locales 
- Les syndicats intercommunaux  
- Les déchèteries  
- Les syndicats de la filière  
- Les enseignes (But, Conforama…) obligées de  
  reprendre les appareils usagés 

  LES THÈMES À EXPLOITER

• Prévention des déchets (éco-conception, 
suremballage, produits jetables…)

• Nettoyage, ramassage 
• Prévention du gaspillage alimentaire
• Promotion du compostage
• Réemploi/Réparation/Réutilisation

RESSOURCES 
 
http://www.fnade.org/fr/fnade/annuaire 
https://serd.ademe.fr/ 
http://www.federec.org/  
http://www.eco-systemes.fr  
http://www.fnade.org/fr/syndicats 
 

DÉVELOPPEMENT DURABLE, ENVIRONNEMENT
- Les associations environnementales  
- Énergies, traitement des eaux, boissons minérales 
- Les collectivités locales, CCI, fédérations pros 
- Entreprises ; habitat, jardinerie, toiture, isolation,   
   rénovation, portes & fenêtres, chauffage & clim, 
   domotique, alimentation…  
- Transport terre-air-mer, autos, motos, vélos, tourisme… 

  LES THÈMES À EXPLOITER

• Mettre en valeur votre engagement pour la protection de 
l’environnement

• Économies d’énergies, covoiturage
• Consommation responsable, circuits courts, bio…

TELECHARGEZ 39 EXEMPLES DE SPOTS TRI - RECYCLAGE - DÉCHETS 

2022 : LES EVENEMENTS RSE EN FRANCE 
Mai  Mai à vélo  + d'infos

 

7 - 22 mai  Quinzaine du commerce équitable  + d'infos

 

18 - 22 mai. Fête de la Nature  + d'infos

 

en mai. Semaine nationale de la marche & du vélo  site

 

Juin. Printemps Bio  + d'infos

 

1er juin. Journée de la famille en entreprise  + d'infos


5 juin Journée mondiale de l’environnement 
 

3 - 5 juin  Rendez-vous aux jardins  + d'infos

 

en juin  Semaine pour la qualité de vie au travail  + d'infos

 

16 - 22 septembre. Semaine européenne de la mobilité  + d'infos

 

en septembre Journées nationales des voies vertes  + d'infos

 

en septembre Semaine européenne du développement durable  + d'infos

 

en octobre. Semaine de la finance responsable  + d'infos

 

en octobre. Semaine de l'égalité professionnelle  site

 

en octobre. Jour de la nuit  site sensibilisation sur la pollution lumineuse

 

mi-octobre Journée nationale de la qualité de l'air  + d'infos

 

16 octobre Journée nationale de lutte contre le gaspillage alimentaire  + d'infos

 

Novembre Mois de l'économie sociale et solidaire  + d'infos

 

en novembre Semaine de la finance solidaire  + d'infos

 

en novembre Semaine pour l'emploi des personnes handicapées  + d'infos

 

en novembre Semaine européenne de la réduction des déchets  + d'infos


http://www.rsenews.com/public/agenda/evenement-france.php

http://www.mediaticCONSEILS.cOM
http://www.fnade.org/fr/fnade/annuaire
https://serd.ademe.fr/
http://www.federec.org/
http://www.eco-systemes.fr
http://www.fnade.org/fr/syndicats
https://soundcloud.com/webradiopub-fm/sets/tri-recyclage-dechets
https://soundcloud.com/webradiopub-fm/sets/tri-recyclage-dechets
http://www.rsenews.com/public/agenda/mai-a-velo.php
http://www.rsenews.com/public/agenda/quinzaine-commerce-equitable.php
http://www.rsenews.com/public/agenda/fete-nature.php
https://www.education.gouv.fr/cid71676/semaine-nationale-de-la-marche-et-du-velo.html
http://www.rsenews.com/public/agenda/printemps-bio.php
http://www.rsenews.com/public/agenda/journee-famille-entreprise.php
http://www.rsenews.com/public/agenda/rendezvous-jardins.php
http://www.rsenews.com/public/agenda/semaine-qualite-vie-travail.php
http://www.rsenews.com/public/agenda/semaine-mobilite.php
http://www.rsenews.com/public/agenda/journees-voiesvertes.php?rub=3
http://www.rsenews.com/public/agenda/semaine-developpement-durable.php
http://www.rsenews.com/public/agenda/semaine-finance-responsable.php
https://travail-emploi.gouv.fr/actualites/l-actualite-du-ministere/article/du-1-au-7-octobre-2018-c-est-la-semaine-de-l-egalite-professionnelle-femmes
http://www.jourdelanuit.fr/
http://www.rsenews.com/public/agenda/journee-qualite-air.php
http://www.rsenews.com/public/conso/gaspillage-alimentaire.php
http://www.rsenews.com/public/agenda/mois-ess.php
http://www.rsenews.com/public/agenda/semaine-finance-solidaire.php
http://www.rsenews.com/public/agenda/semaine-emploi-handicap.php
http://www.rsenews.com/public/agenda/semaine-reduction-dechets.php
http://www.apple.com/fr/
http://www.rsenews.com/public/agenda/evenement-france.php


L’ENVIRONNEMENT
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GROS POTENTIEL D’ANNONCEURS ANNUELS POUR LA RADIO

TELECHARGEZ 39 EXEMPLES DE SPOTS TRI - RECYCLAGE - DÉCHETS 

7 idées à proposer à vos prospects


- Expliquer dans des spots radio leurs objectifs, les actions engagées pour le développement 
durable. 


- Proposer une remise spéciale pour toute campagne liée au développement durable diffusée 
durant les journées ou semaines liées à l’environnement (calendrier >).


- Diffuser des campagnes ponctuelles de sensibilisation, de prévention, lors de chaque 
événements, journées ou semaines spéciales liées au développement durable.


- Diffuser un «  



- Sponsoriser des chroniques de sensibilisation diffusées sur l’antenne et distribuées sous 
forme de podcasts.


- Sponsoriser une chronique ou organiser un événement autour des initiatives locales en 
matière de développement durable.


- Des jeux-concours d’idées (économies d’énergie, actions de nettoyage…) à l’antenne ou sur la 
page Facebook de la radio et du partenaire.


https://radiomontblanc.fr/ecotremplin
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L’art de poser 
LA BONNE QUESTION
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L’ART DE (SE) POSER LES BONNES QUESTIONS
AU LIEU D’ARGUMENTER SANS ÉCOUTER LE CLIENT….

CLIQUEZ ICI POUR TÉLÉCHARGER GRATUITEMENT LE LIVRE

© 2022  www.mediaticCONSEILS.cOM - reproduction strictement interditen°13 - 6 MAI 2022

La fiche de brief
La fiche de brief (ou fiche de production) créatif permet d’utiliser une 
trame pour poser les bonnes questions, sans oublier des éléments 
importants. Généralement ce document est remis ensuite au 
concepteur-rédacteur ou au studio de production.

N’oubliez pas que votre préparation doit vous permettre d’identifier 
des éléments, idées, avant même le premier contact avec votre 
annonceur ou prospect.

3 objectifs d’une bonne prise de brief

• recueillir le maximum d’éléments pertinents pour alimenter la 
créativité d’un concepteur-rédacteur. En évitant les clichés et les 
banalités (comme « une terrasse agréable », « un accueil 
convivial »…).

• identifier l’idée simple essentielle, l’objectif publicitaire central. 
Il est important de souligner, parmi tous les éléments récoltés, le 
sujet principal. Un bon brief doit pouvoir être synthétisé en 
une phrase.

• manager les attentes du client, éviter les clichés et erreurs 
marketing (n° de téléphone difficile à mémoriser, plusieurs 
messages, trop d’éléments…), respecter les règles légales et 
déontologiques.

CLIQUEZ ICI POUR TÉLÉCHARGER LA FICHE DE CREATION PUB

https://mediatic.ch/wp-content/uploads/2020/04/Livret_5_LaVenteEnQuestions.pdf
https://mediatic.ch/wp-content/uploads/2020/04/Livret_5_LaVenteEnQuestions.pdf
http://www.mediaticCONSEILS.cOM
https://radiopub.fr/wp-content/uploads/2022/05/FICHE-DE-CREATION-PUB-RADIO-2019-copie.pdf
https://radiopub.fr/wp-content/uploads/2022/05/FICHE-DE-CREATION-PUB-RADIO-2019-copie.pdf


LA FICHE DE BRIEF
MODÈLE À IMPRIMER EN A3 PLIÉ RECTO VERSO
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CLIQUEZ ICI POUR TÉLÉCHARGER LA FICHE DE CREATION PUB

http://www.mediaticCONSEILS.cOM
https://radiopub.fr/wp-content/uploads/2022/05/FICHE-DE-CREATION-PUB-RADIO-2019-copie.pdf
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STRATEGIE
commerciale
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LA COUVERTURE MAXIMALE
INDICATEUR DE FIDÉLITÉ & D’EFFICACITÉ PUBLICITAIRE
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TÉLÉCHARGEZ LE COMMUNIQUÉ MÉDIAMÉTRIE

On touche une plus grande proportion des auditeurs lorsqu’ils écoutent en voiture, 
mais ceux-ci sont plus volatiles en voiture qu’à domicile, surtout depuis l’extension 
du télétravail.

Sur une période de 3 semaines, 89,1% des personnes âgées de 13 ans et plus 
ont écouté au moins une fois la radio. En moyenne, elles ont écouté la radio 
14,4 jours sur 21 jours, quelle que soit la durée de cette écoute.

Sur 3 semaines, 76,0% des personnes ont écouté la radio en voiture, 57,8% à 
domicile et 14,3% sur le lieu de travail ou d’études. La couverture sur 3 
semaines est ainsi plus élevée en voiture qu’à domicile, l’écoute à domicile reste 
toutefois plus régulière avec 12,6 jours d’écoute par auditeur en moyenne sur 21 
jours, contre 9,7 jours en moyenne en voiture.

Plus le nombre moyen de jours d’écoute par auditeur est élevé, plus 
l’audience est fidèle à la radio et plus la pub radio est efficace.  

- elle touche les mêmes individus avec de la répétition
- elle est efficace plus rapidement grâce à la répétition
- elle est plus économique car il faut moins de spots pour atteindre l’audience

http://www.mediaticCONSEILS.cOM
https://www.mediametrie.fr/sites/default/files/2022-05/2022%2005%2002%20CP%20Panel%20Radio%20IDF%202021-2022.pdf
https://www.mediametrie.fr/sites/default/files/2022-05/2022%2005%2002%20CP%20Panel%20Radio%20IDF%202021-2022.pdf


LA COUVERTURE MAXIMALE
INDICATEUR DE FIDÉLITÉ & D’EFFICACITÉ PUBLICITAIRE

© 2022  www.mediaticCONSEILS.cOM - reproduction strictement interditen°13 - 6 MAI 2022

Sur Les Indés Radios, une campagne de pub touchera 19,2% des français de 13 
ans et + après 5 jours de diffusion et atteindra 31% après 21 jours.

Les auditeurs des Indés Radios n’écoutent qu’un jour sur 3 environ (6,6 jours sur 
21).

Une campagne de 21 jours permet donc d’atteindre 61% d’auditeurs de plus 
qu’une campagne de 5 jours.

TÉLÉCHARGEZ LE COMMUNIQUÉ MÉDIAMÉTRIE

Conclusions : 

- Vendez des campagnes plus longues, 21 jours idéalement !

- Dans le drive-time (morning et retour), une campagne de 21 jours ne permet de 
progresser que de 16% par rapport à une campagne de 7 jours.

- Sur les cibles à domicile, les auditeurs sont plus fidèles, ils écoutent plus d’un 
jour sur 2, il est donc possible de réduire le nombre de spots quotidiens tout en 
étalant la campagne sur 21 jours pour atteindre 24% d’auditeurs de plus que sur 
5 jours.

- Un mix avec du drive-time et de l’écoute en journée permet de s’adapter aux 
nouvelles habitudes d‘écoutes liées à la pandémie.

http://www.mediaticCONSEILS.cOM
https://www.mediametrie.fr/sites/default/files/2022-05/2022%2005%2002%20CP%20Panel%20Radio%20IDF%202021-2022.pdf
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Radio + Digital
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LE STREAMING
ATOUTS & INCONVÉNIENTS POUR UNE RADIO LOCALE
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La pub audio online est un revenu supplémentaire si vous la vendez en 
plus de l’audience FM.

ATOUTS

Il faut autant de décrochages pub online que de zones FM ce qui double 
le coût et le travail de planification.

INCONVÉNIENTS

Comme plusieurs radios vous pouvez générer 10 à 15% de CA 
supplémentaires en vendant le streaming distinctement de la FM.

À long terme la publicité FM sera dépassée par la pub digitale en terme 
d’audience, de critères de ciblage, de reporting.

La pub audio online ciblée, géo-localisée, est une alternative aux 
Facebook Ads et Adwords, y.c. pour les annonceurs locaux.

Si vous avez développé de nombreuses déclinaisons webradios de votre 
marque radio principale, le programmatique générera des revenus 
proportionnels à vos volumes d’écoutes avec un CPM de 5 à 10€.

À audience équivalente, la pub FM rapporte 100 à 200 fois plus que le 
chiffre d’affaires streaming.

Exemple : Toulouse FM réalise 102’356 heures d’écoutes en ligne en 
mars 2022, ce qui générerait un revenu d’environ 918€ mensuel basé 
sur 2 x 2 minutes de pub par heure vendu en programmatique 
(source Shoutcast).

L’audience online mesurée par ACPM représente environ 5% de 
l’audience FM de Toulouse FM pour un revenu digital estimé à 0,5% du 
chiffre d’affaires FM.

La pub audio online permet de monétiser l’écoute des podcasts (pre 
roll, mid roll, post roll) soit en local soit en programmatique.

La commercialisation locale de vos contenus audio online rapporte 
beaucoup (10 à 50€ le CPM) plus que le programmatique.

La commercialisation locale de l’audio online programmatique 
(webradios, Spotify, podcasts…) génère des revenus supplémentaires, 
élargit votre offre et vous positionne comme expert audio digital.

La commercialisation de l’audio online profite moins aux radios locales 
qu’aux webradios automatisées, aux podcasts à très forte audience 
(Choses à savoir…), aux agrégateurs (TuneIn) et régies digitales (Acast, 
TargetSpot…).

À terme, la pub audio online sera achetée comme le sont aujourd’hui les 
Facebook Ads ou les Adwords, sans intermédiaires.
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LE STREAMING
EXEMPLE D’OFFRE COMMERCIALE STREAMING
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TÉLÉCHARGEZ LE PDF DE L'OFFRE COMMERCIALE

LA RADIO FM

$XMRXUG·KXL������SURSRVH�XQ�UpVHDX�)0
sur 12 départements, couverts par 27 fréquences.

Plus de 41 millions de Français de 13 ans et plus écoutent 
quotidiennement la radio.

LA RADIO DIGITALE

Dès le 27 janvier 2020, 100% lance 12 nouvelles radios 
digitales géolocalisées.

13,1% des Français de 13 ans et plus,
soit 7,1 millions de personnes, écoutent chaque jour la radio

sur un support digital.*

*Source enquête Médiamétrie :
ŵŽĚƵůĞ�'ůŽďĂů�ZĂĚŝŽ�ĚĞ�ů͛ĞŶƋƵġƚĞ�ϭϮϲ�ϬϬϬ�ZĂĚŝŽ Septembre/octobre 2019. 

COMMUNICATION DIGITALE
VOTRE CAMPAGNE PUBLICITAIRE FM

DUPLIQUÉE SUR LE DIGITAL

Valorisation :

Votre campagne dupliquée sur la webradio
de la/des ville(s) choisie(s) en FM

pour 10% supplémentaires du montant du contrat FM*

Pour profiter de la communication digitale, contactez la régie publicitaire :
05 63 98 61 60 ou via le formulaire de contact

*Hors créations publicitaires.

EXEMPLE
Une campagne diffusée en FM sur les zones 100% Toulouse et 100% St-

*DXGHQV�G·XQH�YDOHXU�GH������½�+7��UHPLVHV�LQFOXVHV��

La même campagne sera diffusée sur les radios digitales de Toulouse et
St- *DXGHQV�SRXU�����VXSSOpPHQWDLUHV��VRLW����½�+7
�

*Hors créations publicitaires.
www.centpourcent.com

App disponible :
/100pour100radio
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LIEN VERS LE POST
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LES PRINCIPAUX TEMPS FORTS DE LA FIN D’ANNÉEL’ACTU DES PROS DE LA PUB RADIO
À RETROUVER SUR LE BLOG RADIOPUB.FR & LINKEDIN

Lien pour consulter les articles sur le blog Radiopub.fr
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Lien vers les publications sur ma page Linkedin

https://radiopub.fr/
https://radiopub.fr/
https://radiopub.fr/
http://www.mediaticCONSEILS.cOM
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L’INVITÉ DU MOIS : GREG COSMAN - SHOUTCAST

• Comment monétiser vos flux digitaux ?
• Comment vendre des campagnes 

audio programmatique ?
• Vos questions à Greg Cosman

Gregory Cosman


Managing Director


	+32	(0)	494	76	74	76




	Route	de	Lennik	451,	1070,	Brussels,	Belgium

	+32	(0)	2	526	20	50

	www.shoutcast.com

LE REPLAY DE LA MASTERCLASS DU 29 AVRIL 2022
CLIQUEZ ICI POUR VOIR LE REPLAY

Le programme de la Masterclass du vendredi 29 avril 2022 :

10:00 - La météo des ventes : un point rapide sur la tendance du business du premier & second trimestre.
10:05 - L'invité du mois : Greg Cosman de Shoutcast - TargetSpot
10:25 - Tendances 2022 : une synthèse des perspectives pour le média radio en 2022.
10:30 - Vos réussites : intervenez en 30’’ chrono dans cette Masterclass pour partager une expérience réussie.
10:35 - Libre antenne : j’essaierai de répondre à vos questions et problématiques spécifiques.
10:45 - Fin de la Masterclass
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 N’ATTENDEZ PAS POUR RÉSERVER VOTRE HORAIRE ! 
                   https://calendly.com/mediaticconseils/debriefing-mensuel-mai-2022-
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BON BUSINESS & RENDEZ-VOUS La semaine prochaine !
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