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Methodologie
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ib| FRANCE

Investissements de
communication des
annonceurs
France Pub

Mesure des investissements des
annonceurs pour
moyens de communication a
disposition sur le marché.

Ces investissements comprennent les
achats en net, les commissions et
honoraires des agences ainsi que les
frais techniques et de fabrication,
alors que les petites annonces presse
ne sont pas incluses.

ICANTAR

irep

Recettes publicitaires des regies

KANTAR

Pression, volume publicitaire

IREP & analyses sectorielles
Kantar
LAYREP recueille |l es recettes publicitaires

nettes de la télévision, du cinéma, de la radio,
de la presse, de la publicité extérieure, des

Kantar recueille et restitue les volumes

: ] publicitaires de | Aens
| Aen s gﬁzmg;:(réesédué(j:ogrger publicitaire, des offline et online en durée, en nombre de
ifpfimes 8andafirésse. spots, en pages, en no

) X ) et en impression sur les leviers digitaux.
LAYUREP integre depuis 2018 | es recettes nettes

digitales pour la TV, la Presse et la Radio.

Concernant Unternet, | ANUR
données de | AObsmbdudRloi r e;
réalisé par Oliver Wyman, en partenariat avec valorisée sur la base des plaquettes

IUDEC2IE punlidesral izinestees a Iannées = M® Gyl fag Saliligat i lases, |

Surle ler trimestre et les 3 tlr_lmestres el dégressifs et négociations) et exprimée en
intégrons une estimation réalisée par France A iy

Pub sur I? dl_gltal (cumul search, social, display produits, secteurs, annonceurs et par
et autres leviers). marques.

ir deSaltior? BetormBrication

L?Jression publicitaire est calculée a
rt
dentNfPices sur

| Aense

Ces recettes hors taxes s@fa01¢&dedf BUmp kel Ik &ricours

c'est-a-dire apres déduction des remises de France Pub, les données sectorielles

professionnelles, hors échanges sont exprimées en valeur  nette.
marchandises, petites annonces presse

incluses .

#BUMP2022
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"““’".:ﬁ::ﬁ;a:r: Total des depenses de b FRANCE

communication des annonceurs L -

Dépenses nettes en valeur incluant frais Périmetre Communication :

techni gques et commi ssions dAagences 5 médias, médias numériques
o ; et autres médias

Prévision des dépenses globales ip) FRANCE

de communication des

annonceurs

Recettes Nettes des médias ire o o

Recettes nettes en valeur hors frais p Perlmetre m_edlas

techniques et commi ssions dAagen: offline & online

Volumes publicitaires des medias KANTAR

et portefeuilles annonceurs
Pagination, durée, nb insertions/spots

: . ib FRANCE
Indicateurs sectoriels en net
Estimation des depenses nettes KANTAR
Top Annonceurs KANTAR

Pression publicitaire brute  plurimédia
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Intelligence - Recherche - Expertise - Prospective

remercie pour leur soutien les membres partenaires IREP

aomi AT KANTAR 7.

L4 VALEUR DES MEDIAS SOLUTIONS
BUSIMNESS

LOREAL M
Produits Grand Public FPUBLICIS

Mediametrie MEDIA
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Intelligence - Recherche - Expertise - Prospective

remercie pour leur soutien les souscripteurs au MPF
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Recettes & volumes
publicitaires des médias

T1 2022 vs T1 2021-T1 2019
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Les médias confirment leur dynamisme au 1l ©'
trimestre 2022

Les recettes %
Rpre _ 2 +13,7
priaicitghes 3,923 vsT12021,

des médias T1 - o
1 milliards o

2 . vs 712019
Montant et evolution
des recettes publicitaires”™ E Télévision, cinéma, radio, presse, publicité extérieure, recettes digitales
nettes ;) (source : estimation France Pub) , courrier publicitaire et imprimés sans adresse.

Inclut les recettes digitales TV, presse, radio et publicité extérieure.

— g
712022 vs T1 2021-T1 gaff,g,,'

1,500 milliard & ]+13’9% \\ -4, 7%
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|||| bump Le grand retour des annonceurs
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,L Szgggonceurs f 36 276 e .

, vs 712019
annonceurs tous médias* vs T1 2021
Perimetre tous medias
integrant les nouveaux 16 611
supports offline et online
(incluant Display, Paid Search et ~ & 10 168 11 189
Paid Social) 9 8 209
(3
3789
712022 vs T1 2021-T42019 1282 1483
‘ . - 94
- [ [ | -
- PRESSE RADIO TV PUB.EXT.  CINEMA PAID DISPLAY PAID SOCIAL
SEARCH
noe O EFE L L
[——i-]
T3
*annonceurs ayant un budget mensuel de 2 500 euros en Paid Search - Hors annonceurs long tall en Paid Social

(D FrRaNcEPUE  Irep  KKANTAR #BUMP2022



Quelle tendance depuis 2019 ?
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Digital &
Digital Media

T1 2022 vs
T1 202171 2019
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Le Digital poursuit sa croissance soutenue
Estimation France Pub - search, social, display et autres leviers

Digital 2022

Recettes 2,245 /! +16,7%

publicitaires N s T1 2021
milliards o

Montant et evolution des
recettes publicitaires nettes

V4 +37,40/0

vs 71 2019

712022 vs T12021-T1 2019

Source : Estimation France Pub
base périmétre SRI : Search, social, display et autres leviers

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR
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|||| bump Une dynamique accrue pour le digital média
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Digita| 2022 TV, Radio, Presse
— OuO

Recettes
publicitaires Ve +22’9%

Montant et évolution  des 1 2 O vs 712021

recettes publicitaires nettes

millions o 0
712022 vs T1 2021-T1 2019 V4 +4 7, %0
. 22 0 2 e vs 71 2019
Rappel de la définition digital média : Médi a dAorigine en cohér

Extension de la marque média en digital, tous formats et toutes commercialisations
regroupées, en excluant toute diversification 100% numeérique.

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2022



Le digital média en accélération avec le DOOH

Digital 2022

TV, Radio, Presse
)

- % T3 + =
Montant et evolution

120 millions & 156 millions &
des recettes publicitaires
nettes % 0
712022 vs T1 2021-T12019 S +22 : 9 /" +34 : 1%

Recettes
publicitaires

vs T1 2021 vs T1 2021
A +47,4% S +338%
vs 712019 vs 712019

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2022



|||| bump 2 annonceurs sur 3 présents sur les 3 leviers

arométre
du marché publicitaire

pigltal e 26 980 ANNONCEURs S0t 74"

des annonceurs du marché
| es annonceurs MEDIAS DIGITAUX*

Nombre dAannonceu 1 850 annonceurs présents sur les 3 leviers
en Display, Paid Search et ]

Paid Social ( ‘
16 611

112022
11 189
. 5
DISPLAY PAID SEARCH PAID SOCIAL
*annonceurs ayant un budget mensuel de 2 500 euros en Paid Search - Hors annonceurs long  tail en Paid Social

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR
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Télévision

T1 2022 vs
T12021 7 T1 2019

#BUMP2022
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Une dynamique soutenue sur tous les leviers du
media au 1 ®' trimestre

Télévision 2022

Recettes 8 10 ﬂ +8 ’ 4%

vs T1 2021
publicitaires millions &

N -1.3%

vs 71 2019

Montant et evolution des
recettes publicitaires nettes

7112022vs T12021-T1 2019

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR
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Télévision 2022

Volumes
publicitaires

Evolution de la durée
publicitaire TV et nombre
dNannonceurs act.i

112022vs T12021-T1 2019

(D FrRaNcEPUE  Irep  KKANTAR

Tous | es
de la RSE

Durée
publicitaire

1 483

annonceurs

|l ndli cateurs so

+14,3"

vs T1 2021

+4%
vs T1 2021

+0,6”

vs 71 2019

stable
vs 712019

n

2 O 2 annonceurs

-18%

vs T1 2021

g%

de pression brute
vs T1 2021

#BUMP2022



|||| bum Quelle tendance depuis 2019 ?
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P, —Semestre 1 —Semestre 2
Télevision 2022

Tendances des
dépenses nettes

350
340 340

339 341 341

des annonceurs

/lnvestissements nets Télevision
(données CVS en M &)

142
D OO OO OO O OO OO OO OO OO OO OO O OO OO OO oo 0o 0O 0O d Hd Hd ™ A d d Ad d d 4 4 N N N
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S L 0 B EZSEE S 5L 0L BEZSEE S sL 0CFBESE8EE 5050
E 2 8z E>59 3880 c2c82e353508800e28z3€e5593F809cEzc
EM—E — T o » C_Ogu—E — T ® o CU(E.H—E — T ® @ CUE“—E
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T1 2022 vs
T120217T1 2019
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Le retour des spectateurs

Cinéma 2022 14 94

millions o annonceurs
Recettes
publicitaires O 8auT1 2021 955%
i Oautiz021 77 .
—Montant et evolutiondes AN '39; /%
Mpub#eﬂazr _nettes ——— vs 712019

- T12022vs T12020-T12019

ﬁ’a
RSE

annonceurs
au T1 2022

(D) FRANCE PUE ICANTAR #BUMP2022



uelle tendance depuis 2019 ?
il bump Q 5
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Cl néma 2022 ——Semestre 1 Semestre 2

Tendances des
dépenses nettes

des annonceurs—

13 13

@D O O D O O O O O O O O O O O O O O O O O O O « «d «d « o " Hd  H Hd 1 4 N N N
e B e R B B B B B N N N N N N A A NI RY
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VS
T1 2021-T1 2019
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Une quasi stabilité pour laradioce 1  ©" trimestre
2022

Radio 2022

-0,3%
Recettes 1 1 6 vs T1 2021

publicitaires millions o -0 9%
J

vs 71 2019

Montant et évolution des
recettes publicitaires nettes

712022 vs T12020-T1 2019

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR
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.
Radio 2022

Volumes
publicitaires

& annonceurs

Evolution de /a durée
publicitaire Radio et nombre
dNannonceurs act.i

112022 vs T12021-T1 2019

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR

Des volumes positifs pour le média

Durée +5 ; 5% _4%

ublicitaire
P vs T1 2021 vs 71 2019
1282
annonceurs vs T1 2021 vs 712019
139 -7
annonceurs

+14% de pression brute
vs T1 2021 vs T1 2021

#BUMP2022



Quelle tendance depuis 2019 ?
| bum

barométre unifié
du marché publicitaire

8 —Semestre 1 —Semestre 2
Radio 2022

Tendances des
dépenses nettes

des annonceurs

/Investissements nets Radio
(données CVS en M &)

D OO OO OO O OO OO OO OO OO OO OO O OO OO O O OO o 0o 0O 0O d A d H d d d d d o4 4 4 N N N
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E 2 8z ES559 3880 cEZc82£e35350988e00e283€E5523F800cE>a
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T1 2022 vs
T1 20207T1 2019

#BUMP2022
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La Presse en constante progression réduit son
écart par rapport a 2019

322 1 +6,5%

'Presse 2022

Recettes millions & Vs 112021
i publicitaires
f
: vs 71 2019

L Mo lant et evolution des
receftes publicitaires nettes

T12022vs 712021-T1 2019

(D FrRaNcEPUE  Irep  KKANTAR #BUMP2022



Presse 2022

Volumes
Pgblicitaires
annonceurs

. publigitaire Print et nombre
\dANdnnonceurs acti

71 20 vs 712020 - 71 2019

(D FrRaNcEPUE  Irep  KKANTAR

Belle mobilisation des annonceurs y compris sur

la thématigue RSE

Pagination —12 : 1%

publicitaire
vs T1 2021

10 168  +126*

vs T1 2021
annonceurs

-28,2%

vs 71 2019

-16,77
vs 712019

ﬁﬂ 603 annonceurs
RSE 1%

vs T1 2021

+32%

de pression brute
vs T1 2021

#BUMP2022



B Quelle tendance depuis 2019 ?

barométre unifié
du marché publicitaire

P resse 202 2 —Semestre 1 =——Semestre 2

Tendances des
depenses nettes

139
139 1

33130

116
115 109 111
116 106 110 110

des annonceurs

103

g7 107 103 104
97 96
lnvestissements nets Presse 66
ges CVS en Ma)

OO O O O O O OO O O O O O O O 0O 0O 0o oo oo oo d =d d A d A A A A a4 4 4 N N
B B B B L N UL UL UL LN B B I
>'s-‘f’Q'E_Eﬁséé>'\0'>'>-'”’L"EE.—_'SH'H'>'\<-5>'="”L"5Eﬁ?5‘~'~'>'\d>'-"’
E;g%5.2.2357%8@8';@;%E.z.ag§8gg_§§§ég.aag§8§g§§§
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Publicité
Extérieure

-

& T1 2022 vs
T1 2021T1 2019

#BUMP2022
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La publicité extérieure en forte progression avec 54
un DOOH tres dynamique

Publicité 2 3 7 dont digital

Exterieure 2022 37
millions & millions &

Recettes J N

publicitaires +57.,2% _g9; f910/
vs T1 2021 vs 71 2019 0

, . R A vs T1 2021

Montant et evolution des o

recettes publicitaires nettes | ﬂ

T1 2022 vs T1 2021-T1.2019 +2 8%

vs 712019

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2022



Tous les univers progressent au T1 2022 mais  un &
constat differencié par rapport au T1 2019

Publicité y. N
EXté I’i eure 2022 Evolution Evolution

T12022vs T12021 T12021vs T12019

W Outdoor
+ % %
Recettes - 19,2 -24,4%

publicitaires

Montant et évolution des
recettes publicitaires nettes

112022 vs T1 2020-T1 2019

T1 2022

(D FrRaNcEPUE  Irep  KKANTAR #BUMP2022



Les annonceurs sont de retour avec un boom
des messages RSE

Publicité |. voume  +20, (0% 17,97
== ll}

dAaf fi ches vs T1 2019
vs T1 2021

Extérieure 2022

Volu_m_es_ 3 789 +54 6% o
Publicitaires annonceurs s 11 2021 /s 71 2019

& annonceurs

Vol ume mensuelet d/
nombre dAannonceu

117 annonceurs +66%

0 .
+36% de pression brute
vs T1 2021 vs T1 2021

712022 vs T12021-T1 2019

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2022



Quelle tendance depuis 2019 ?
ifoump

arometre
du marché publicitaire

Publicité
Extérieure 2022

—Semestre 1 Semestre 2

125

Tendances des 116/ ~\123 116

115
7 113 114 101
96 97
depenses nettes e o ye
des annonceurs . o6_67 *
59
d 59
Investissements nets 52
Publicite exterieure 32
(données CVS en M &)
5
2233223223223 J3R8II8QRLIIfsTIdysdysgddssgassqd
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Adressage

Q]

T1 2022 vs
T1 2021-T1 2019
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e courrier publicitaire  en légere baisse au T1
P> 2022

_Cer rrle? u ICii@lire ] .
> 179 < -2.6%

vs T1 2021
eceg; millions & p
publiCitaires pN -ZZ-Z, /%

M‘M tion des’recette
publicitairesiiettes .

71 222/v: 71.2021-71 2019

(D FrANCEPUE  Irep  IKANTAR #BUMP2022



Les ISA sont également en |égere regression

ﬁ\e‘é Sans™ 118 \, -2,8%

/
adfesses2022 millions o vs T1 2021

N -19,3%

vs 71 2019

Rﬁ/cet es
ya (eSs

(ant et erolution des

recettes. ub?’zés nettes
1182022 vs 2021-4

(D FrANCEPUE  Irep  IKANTAR
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1| bump Résultats gl obal ement positifs
auma SR d e s méedi as ’ e X C evs T1€202L ANa d r

< +57,2%
ifes recettes 3 °
publicitaires iy +30.1%
par média 1 +22,9%
+6,5%  t8,4%
Principales évolutions : ] ]
112022 vs 712021 ' 3 :
-2,8% -2,6% -0,3%
IMPRIMES SANS COURRIER RADIO PRESSE TELEVISION DIGITALTV TOTAL DIGITAL PUBLICITE
ADRESSE PUBLICITAIRE RADIO PRESSE MEDIA EXTERIEURE

= & o B B L
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||||bump Seulledi gi t al médi a déplesastes |
du marehd pubiicitame m é d I a S r é d u I S e n t p é_]LIZOl@ p e u

'4’ +47,4%
fles recettes o +33,9% I

publicitaires
par média
E . o

; . - . -Q0

Principales évolutions -9,1% 8%

112022vs 712019 -19,%  -19,3%
-39, %0
CINEMA COURRIER IMPRIMES PRESSE PUBLICITE TELEVISION RADIO TOTAL DIGITAL DIGITAL TV

PUBLICITAIRESANS ADRESSE EXTERIEURE MEDIA RADIO PRESSE

L2 @ = i S~ - -
=3 iy L= L =8 = &=

.

(D FrRaNcEPUE  Irep  KKANTAR #BUMP2022



I | baremétre uniﬁé'
du marché publicitoire

FRANCE PUB
PUB

irep  KANTAR

2
Secteurs & Annonceurs

Enjeux RSE des marques
T1 2022 vs T1 2021-T1 2019
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