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Avec RTL2, nous vous proposons de mettre en place une campagne radio en fil 

rouge, marquée par des temps forts pour stimuler vos ventes et maintenir le contact 

avec nos auditeurs.

La meilleure stratégie consiste à maintenir un fil rouge entre les campagnes 

ponctuelles, afin de :

► générer des retours réguliers et spontanés de consommateurs qui ont besoin 

d’acheter en dehors de vos actions,

► maintenir un niveau de mémorisation sur le long terme qui améliorera 

l’efficacité de chaque campagne ponctuelle, puisque l’enseigne est toujours dans la 

mémoire des consommateurs.

Ce dispositif évite une communication « yoyo » qui laisse des périodes sans 

présence radio ce qui a pour conséquence de laisser redescendre les niveaux de 

mémorisation jusqu’à alimenter la fameuse  « courbe de l’oubli ».

Stratégie de communication :



Dispositif « fil rouge » : 

Diffusion de 10 spots tous les samedis : 

spot contextuel « shopping week-end »

Exemple Spot :

Voix femme souriante :

Le samedi Shopping c’est avec Sport 2000 Audincourt !

Voix homme :

Venez découvrir nos plus grandes marques en sport, mode et loisirs pour toute la 

famille !

Voix femme souriante :

Mon samedi Shopping c’est avec Sport 2000 !

Voix homme :

Aujourd’hui ouvert en non stop, 

Jingle SPORT 2000

Notre solution sur-mesure :



VOTRE SOLUTION RADIO SUR MESURE

▪ Volume spots 20 secondes- 6 mois : 240

▪ Spot contextuel : diffusion les samedis

▪ Fréquence : 10 spots par jour.

Dispositif « fil rouge » :
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